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PROGRAMMATIC SU 
CTV DIVENTERÀ IL 
MODO PREVALENTE 
PER FARE 
PUBBLICITÀ SU TV

72% SI
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CONSIDERATE 
YOUTUBE 
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BROADCASTER 
TRADIZIONALI E NUOVI 
SOGGETTI STANNO 
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PLANNING TV?
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NELLO SCENARIO DELLA 
PIANIFICAZIONE VIDEO TV 
TRADIZIONALI & 
PIATTAFORME DIGITAL, 
QUANTO AVVERTI 
L’IMPORTANZA DI 
UN’UNICA STRAGEGIA 
BASATA SUL VIDEO?
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