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IL PUNTO DI VISTA DEGLI INVESTITORI PUBBLICITARI
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E’ LA STRADA GIUSTA? DOBBIAMO MISURARE PER SAPERLO
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Awareness «Tu Sei Futuro»
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Slide MMM CTV (senza animazioni)MISURAZIONE VIDEOSTRATEGY – ECONOMETRIA



MISURAZIONE VIDEOSTRATEGY – REPORT CONCESSIONARIE



MISURAZIONE VIDEOSTRATEGY – IL MERCATO LA ASPETTA…



DAL LATO DELL’OFFERTA



E SOPRATTUTTO  DAL LATO DELLA DOMANDA
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E’ UTILE UNA CURRENCY PER IL 
CALCOLO DELLA COPERTURA NETTA 
DELLE CAMPAGNE VIDEO 
CROSSMEDIALI TV-DIGITAL PRODOTTA 
DAI JIC AUDITEL/AUDICOM? 
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73% 

INDISPENSABILE



IL PUNTO DI VISTA DEGLI INVESTITORI PUBBLICITARI

27% 
MOLTO UTILE

73% 

INDISPENSABILE

Source: UPA April 2023 local survey data
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