POWERING BRANDED CURRENCY

WE ARE ALL
FUTURE BUYERS

Le gift card digitali come canale media

Future
1B Buyers

Fabio Regazzoni - CEO di Amilon
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AMILON
IL LEADER ITALIANO DELLE GIFT CARD DIGITALI
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GIFT CARD DIGITALI COME CANALE MEDIA

Banner su banconote digitali
Il consumatore ha la massima attenzione su banner e adv che sono posizionati
direttamente sui suoi soldi.

Oltre il branding e dentro la customer jouney

Amilon Media va oltre la brand awareness: indirizza il consumatore su un’azione di
acquisto in modo diretto e preciso.



FUTURE BUYERS

Chi sono?
Gruppi di consumatori che effettueranno un acquisto certo nellimmediato futuro.

Come si identificano?

Individuando la decisione gia presa (intention to buy certa) di effettuare acquisti presso
una determinata insegna/negozio.

Intention to Buy «certa», come?

Grazie al possesso di gift card digitali: denaro gia impegnato ad essere speso sui prodotti
di un brand.
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FUTURE
BUYERS

DATO UNICO SUL MERCATO

DETERMINISTICO

INTENTION TO BUY GARANTITA

CERTEZZA DEL VALORE, DEL BRAND
E DEL LUOGO DI ACQUISTO

RIGHT TIME TO ACT
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AUDIENCE QUALIFICATE DAI DATI DELLE GIFT CARD
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AMILON DMP
COOKIE DI UTENTI IN POSSESSO DI COOKIE DI UTENTI CHE HANNO

UNA GIFT CARD INTERESSE IN UNA CATEGORIA DI SPESA
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AUDIENCE FORECAST

PREVISIONI DELLE AUDIENCE 2019-2020
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USE CASE

UN ESEMPIO DI CAMPAGNA SUI FUTURE BUYERS

ENGAGE

COUPONS SU GIFT CARD + ADV ONLINE OFFLINE + ONLINE VALIDATION

MEDIA

SELEZIONE AUDIENCE FUTURE BUYERS

’j—

(©3CONAD

Persone olire le cose

l HEINEKEN 00 5€ di sconto (9
- Carrafour

solo da Carrefour

l’ﬂss i“ob‘\

ESSELUNGA

24

Carrefour

[ )
o



S

amilon

POWERING BRANDED CURRENCY

7~ _@milon P19 Amiton. Allgghis reserved. S T : e o'::.:..:‘

< e %
& N, Y A e ee) e "




