





QUAL E L’EVOLUZIONE?

Creare un dialogo con gli utenti

Fare in modo che siano gli altri a parlare del Brand

COINVOLGERE



L’EVOLUZIONE DELLA SOCIAL
CONTENT DISTRIBUTION?

Raggiungere l'utente in target con il brand attraverso una nuova modalitd di comunicazione:
Contenuti nativi, distribuiti attraverso i social network di diverse fonti
Non influencer ma community di testate editoriali e giornalistiche

QUESTO E INFLOOENDO
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InflQoendo facebook

Viral Storytelling

Uﬁ Canale social per promuovere video o post cliente E&

Possibilita di inserire Adv in properties editoriali
(es. La Repubblica, Radio Deejay)

Utilizzo di Adv Organico nelle pagine editoriali
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Video nativi nella pagina editoriali e maggiore qualita
(non inseriti in altri video che I'utente sta guardando)

Statistiche real time sul profilo Facebook

del cliente attraverso Branded Content
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El Confidencial



MANAGING DIRECTOR
INFLOOENDO SPAGNA






